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Abstract: Beneficent advertisement is a new institution for financing of non-profit
accounting entities in the Slovak Republic and it is classified as the alternative source of
financing. The paper is focused on examining institution of beneficent advertisement in the
conditions of non-profit accounting entities. Beneficent advertisement is such
advertisement, which is intended to support public benefit purpose. The result of the
examination of this new institute of financing is to point out the importance and the
particularities of beneficent advertisement in the conditions of non-profit accounting
entities.
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1 Sucasny stav - Gvod do problematiky

Neziskové (étovné jednotky pre napifianie svojho poslania potrebujl viaczdrojové
financovanie, nakolko zavislost len na jednom zdroji financovania by mohla vazne ohrozit
existenciu fungovania neziskovej uc¢tovnej jednotky v pripade jeho absencie.

Charitativna reklama predstavuje alternativny zdroj financovania neziskovych uctovnych
jednotiek v Slovenskej republike a zaraduje sa medzi nové instituty financovania.
Charitativnu reklamu méZeme charakterizovat ako reklamu, ktord je uréena na podporu
verejnoprospesného ucelu.

Prispevok je zamerany na skumanie instititu charitativnej reklamy v podmienkach
neziskovych Gctovnych jednotiek vo vyvoji. Cielom skimania tohto nového institatu
financovania je poukazanie na vyznam a osobitosti charitativnej reklamy v podmienkach
neziskovych Uctovnych jednotiek.

Reklamou sa rozumie predvedenie, prezentacia alebo iné oznamenie v kazdej podobe
stvisiace s obchodnou, podnikatelskou alebo inou zarobkovou &innostou s ciefom uplatnit
produkty na trhu. (zdkon o reklame, 2001) Fyzickd osoba alebo pravnicka osoba, ktora
reklamu S$iri sa zaroven stava Siritelom reklamy.

Za reklamu sa nepovazuje:

» oznacenie sidla pravnickej osoby, trvalého pobytu fyzickej osoby, oznacenie
prevadzkarne alebo organizacnej zlozky pravnickej osoby alebo fyzickej osoby
obchodnym menom, ako aj oznacenie budov, pozemkov a inych nehnutelnych veci
alebo hnutelnych veci vo vlastnictve alebo v najme tychto osob,

« oznacenie listov a obalok obchodnym menom alebo ochrannou zndmkou,

« oznadenie produktov alebo ich obalov Udajmi, ktoré sa musia na nich uvadzat podla
osobitného predpisu,

« zverejnenie vyrocnej spravy o hospodareni, i¢tovnej zavierky, auditu podniku alebo
inych informacii o podniku, ak povinnost ich zverejnenia vyplyva z osobitného
predpisu. (zakon o reklame, 2001)
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2 Metodologia a zdrojové udaje

Objektom nasho skimania je institat charitativnej reklamy ako alternativny zdroj
financovania urceny pre jednotlivé pravne formy neziskovych uctovnych jednotiek.
VSeobecné poZiadavky na reklamu ustanovuje zakon ¢. 147/2001 Z. z. o reklame
a ozmene a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorSich predpisov. Institat
charitativnej reklamy bol vSak do slovenského pravneho poriadku zavedeny novelou
zakona o dani z prijmov, a to zakonom ¢&. 344/2017 Z. z., ktorym sa meni a dopifia zékon
¢. 595/2003 Z. z. o dani z prijmov v zneni neskorsich predpisov a ktorym sa meni zékon ¢.
563/2009 Z. z. o sprave dani (dafiovy poriadok) a o zmene a doplneni niektorych zakonov
v zneni neskorsich predpisov.(Sepesi, 2018)

Na zaklade analyzy vyvoja a suc¢asného pravneho stavu instititu charitativnej reklamy v
podmienkach neziskovych Uctovnych jednotiek a dalSej vedeckej a odbornej literatiry
vymedzujeme najprv pojem charitativnej reklamy v podmienkach Slovenskej republiky.

V ramci dalsieho skimania tohto nového institdtu financovania v neziskovych uctovnych
jednotkach, ktory hibsie analyzujeme na zadklade dlhoro¢ného pozorovania procesu
diskusie zastupcov tretieho sektora, Ministerstva hospodarstva SR a Ministerstva financii
SR sa zameriavame na tieto etapy vyvoja instititu charitativnej reklamy:

« obdobie do roku 2014,
» obdobie rokov 2014 - 2017,
* obdobie od roku 2018.

V prispevku su pouzité viaceré vedecké metddy, najma vSak komparativna analyza vyvoja
indtitdtu charitativnej reklamy v neziskovych Gétovnych jednotkach s ciefom identifikovat
osobitosti charitativnej reklamy v jednotlivych skimanych etapach vyvoja s uvedenim
vlastnych zaverov a zhodnoteni.

3 Vysledky a diskusia

Charitativna reklama je taka reklama, ktorej prijmy su urcené na charitativne ucely.
Charitativnym Ucelom sa rozumeju tieto ¢innosti: ochrana a podpora zdravia, prevencia,
lieCba, resocializacia drogovo zavislych v oblasti zdravotnictva a socidlnych sluzieb,
podpora a rozvoj Sportu, poskytovanie socialnej pomoci, zachovanie kultirnych hodnét,
podpora vzdeladvania, ochrana ludskych prav, ochrana a tvorba Zivotného prostredia, veda
a vyskum, organizovanie a sprostredkovanie dobrovolnickej cinnosti. (zdkon o dani
z prijmov, 2003)

Institat charitativnej reklamy v obdobi do roku 2014

Reklamu ako doplnkovy zdroj financovania svojej ¢innosti mohli do roku 2014 vyuZivat len
tie pravne formy neziskovych Gctovnych jednotiek, ktoré v sltlade s osobitnymi predpismi
maji moznost vykonavat popri svojej hlavnej &innosti aj podnikatelskd ¢innost. Siritefom
reklamy mohla byt v tomto obdobi len fyzickd osoba alebo pravnickd osoba, ktora $irila
reklamu v ramci svojej podnikatelskej ¢innosti. Medzi takého pravnické osoby sa zaradovali
len urcité neziskové Gctovné jednotky, napriklad obcianske zdruZenia, zaujmové zdruzenia
pravnickych os6b, neziskové organizacie poskytujlce vseobecne prospesné sluzby, cirkvi
a nabozenské spolocnosti. (KordoSova, 2015)

Na to, aby neziskové U¢tovné jednotky mohli reklamnu ¢innost poskytovat a prijimat za fiu
odplatu v stlade s pravnymi predpismi, boli povinné mat na takuto ¢innost Zivnostenské
opravnenie na volnu Zivnost podla § 25 zdkona ¢. 455/1991 Zb. o Zivnostenskom podnikani
(Zivnostensky zakon). (Tim AK GPL, 2015)

Ostatné pravne formy neziskovych Gcétovnych jednotiek, ako napriklad nadacie alebo
neinvestiéné fondy, nesmu vykonavat podnikatelsk( ¢innost, a preto sa nemohli stat ani
Siritefom reklamy a pouzivat reklamu ako doplnkovy zdroj financovania svojej hlavnej
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¢innosti. Pradvne postavenie instititu charitativnej reklamy nie je vtomto obdobi
v Slovenskej republike zakotvené v Ziadnom pravnom predpise.

Institat charitativnej reklamy v obdobi rokov 2014 - 2017

Siritefom reklamy mohla byt do 30. aprila 2014, ako uz bolo uvedené, takd pravnicka
osoba, ktord $iri reklamu iba v rdmci svojej podnikatelskej ¢innosti. S Umyslom zmenit
tento stav a umoznit vyuZivat reklamu ako doplnkovy zdroj financovania hlavnej &innosti
vSetkym neziskovym Gctovnym jednotkdm, pristupilo Ministerstvo hospodarstva
Slovenskej republiky na podnet Uradu splnomocnenca vlady SR pre rozvoj obcianskej
spolo¢nosti k zadefinovaniu instittu charitativnej reklamy. Cielom zadefinovania tohto
indtititu bolo stanovit poZiadavky $irenia charitativnej reklamy a zéaroveri ju odlisit od
klasickej reklamy. Taxativhe vymenované neziskové Uctovné jednotky, ktorych predmet
ginnosti ma charitativny charakter by mohli takymto spdsobom ziskat dalSie zdroje
financovania svojej hlavnej ¢innosti. Sucasne aj podnikatelia by boli motivovani k financnej
podpore neziskovych uUctovnych jednotiek, a to prostrednictvom danovej uznatelnosti
vydavkov na podporu charitativnych Gcelov pri si¢asnom Sireni charitativnej reklamy ich
produktu. (D6vodova sprava, 2014)

V sllade s ndvrhom zakona z roku 2014, ktorym sa meni a dopifia zakon ¢ 147/2001 Z.
z. o reklame a o zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov je
charitativna reklama definovana ako reklama produktu pravnickej osoby alebo fyzickej
osoby - podnikatela, ktory na zaklade pisomnej dohody poskytol finanény prispevok na
charitativny Ucel, a ktor( Siri alebo ktorej objednavatelom je prijimatel finanéného
prispevku. Naklady spojené s vyrobou a Sirenim reklamy nesmu prevysit 20 % zo sumy
poskytnutého financného prispevku. Neziskova Uctovna jednotka, ktora je prijimatelom
finanéného prispevku, je povinna pouzit na charitativny Géel minimalne 80 % zo sumy
poskytnutého finanéného prispevku. (Vlastny material, 2014)

Neziskovym Uctovnym jednotkdm, ktoré sa stanu prijimatelmi financ¢ného prispevku, ktory
je spojeny s charitativnou reklamou, musia spinit zdkonom stanovené podmienky. Prvou
podmienkou je, Ze sU neziskovymi UcCtovnymi jednotkami, to znamena pravnickymi
osobami, ktoré boli zaloZzené alebo zriadené podla osobitnych predpisov. St nimi obcianske
zdruzenia, UcCelové zariadenia cirkvi a nabozenskych spolocnosti, neinvesticné fondy,
neziskové organizacie poskytujice vsSeobecne prospesné sluzby, nadacie, subjekty
vyskumu a vyvoja, Slovensky Cerveny kriz. Daldou podmienkou je, Ze uvedené neziskové
uctovné jednotky vznikli najmenej dva roky pred dnom uzavretia dohody o poskytnuti
finanéného prispevku s poskytovatelom a ozndmenie o uzavreti tejto dohody musia zaslat
elektronickou formou do Obchodného vestnika. Zarovern prijimatel finan¢ného prispevku je
povinny finanény prispevok v plnej vyske pouZit najneskér do dvoch rokov odo dfia jeho
prijatia a rovnako zaslat o jeho pouziti ozndmenie elektronickou formou do Obchodného
vestnika. Oznamenie obsahuje presnu Specifikaciu pouzitia finanéného prispevku, a to
najma sumu, UcCel a spOsob jeho pouzitia a lehota zaslania oznamenia do Obchodného
vestniku je 60 dni odo drna pouzitia finan¢ného prispevku v plnej vyske.

Uvédzany navrh zakona z roku 2014, ktory mal dopifiat zékon o reklame, sa véak nestretol
s pochopenim u vsetkych zainteresovanych stran, a preto bol viackrat z rokovania vlady
stiahnuty. Problémovymi oblastami sa stali najmé oslobodenie prijmov z charitativnej
reklamy v plnom rozsahu alebo stanovenie limitu oslobodenia takychto prijmov, uznanie
vydavkov na charitativnu reklamu u poskytovatelov ako dafiovo uznatelné vydavky v pinej
vyske alebo stanovenie limitu uznania takychto vydavkov, stanovenie resp. nestanovenie
vézby medzi vydavkami na charitativhu reklamu zniZzujlicich dafovd povinnost
poskytovatela a darovanim prostriedkov neziskovym uctovnym jednotkdm v stanovenom
percente zo zaplatenej dane.

Napriek niekolkoro¢nym pripravdm na zavedenie charitativnej reklamy, v tomto obdobi nie
je institdt charitativnej reklamy pravne upraveny a zavedeny do praxe. Jediné, ¢o sa
podarilo pravne upravit a povazujeme aj to za urdity prinos pre neziskové Gétovné jednotky
je, ze nastroj reklamy, ako dalsi zdroj financovania ich ¢innosti, bol umozneny vsetkym
pravnym formam neziskovych Gc¢tovnych jednotiek. Pravne to upravuje zakon ¢. 102/2014
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Z. z., ktory novelizuje aj zakon ¢. 147/2001 Z. z. o reklame a o zmene a doplneni
niektorych zdkonov v zneni neskorsich predpisov s G&innostou od 1. méja 2014. Touto
novelizaciou bolo v zakone o reklame vypustené, Ze Siritelom reklamy je len taka pravnicka
osoba, ktora Siri reklamu len v rdmci svojej podnikatelskej ¢innosti, ¢o znamena, ze
sucasne platny zakon o reklame umozriuje neziskovym Gétovnym jednotkam Sirit reklamu
bez Zivnostenského opravnenia.

Institat charitativnej reklamy v obdobi od roku 2018

Vyznamny posun v institite charitativnej reklamy nastal 7. decembra 2017, kedy bol
schvaleny zéakon ¢&. 344/2017 Z. z., ktorym sa meni a dopifia zékon ¢&. 595/2003 Z. z. o dani
z prijmov v zneni neskorsich predpisov, a ktory s Géinnostou od 1. januara 2018 pravne
upravuje prijmy z rekldm, ktoré st uréené na charitativne G&ely. Uvedenl skutoénost
mozZeme povazovat za ramec, ktorym bol zadefinovany tolko diskutovany a olakavany
institat charitativnej reklamy.

Institat charitativnej reklamy nie je urceny pre vsetky pravne formy neziskovych tGc¢tovnych
jednotiek. Tento alternativny zdroj financovania mézu v stéasnosti vyuzivat obéianske
zdruzenia, nadacie, neinvesticné fondy a neziskové organizacie poskytujuce vSeobecne
prospesné sluzby. Prijmy z reklam, ktoré su urcené na charitativne Ucely, su u tychto
neziskovych uctovnych jednotiek oslobodené od dane z prijmov najviac do vysky 20 000
eur za prislusné zdanovacie obdobie, pricom tieto prijmy su neziskové Uctovné jednotky
povinné pouzit len na Géel vymedzeny v § 50 ods. 5 zédkona o dani z prijmov, a to najneskdr
do konca roka nasledujiceho po roku, v ktorom tieto prijmy prijali. Ak neziskové Gctovné
jednotky do uplynutia tejto lehoty nepouziju prijmy z reklam oslobodené od dane z prijmov
na Ucel vymedzeny v § 50 ods. 5 zdkona o dani z prijmov, su povinné zahrnut tieto prijmy
alebo ich nepouziti &ast do zdkladu dane najneskdr v zdafiovacom obdobi, v ktorom
uplynie tato lehota. (zakon o dani z prijmov, 2003)

Takto nastavend charitativna reklama méze byt motiva¢na tak pre neziskovy sektor ako aj
podnikatelsky sektor. ,Kazdd obchodnd spolo¢nost potrebuje na svoju podnikatelskd
¢innost zdroje na krytie resp. zabezpeéenie svojich podnikatelskych aktivit." (Vasekova,
2016) Charitativna reklama je dobrym nastrojom na zviditelnenie jednotlivych produktov
podnikatelov a prezentaciu podnikatela na verejnosti, Ze podporuje ¢innosti neziskového
sektora. Pre podnikatelov je to efektivne, nakolko vydavky na charitativhu reklamu su
sucastou zadkladu dane z prijmov v plnej vy$ke vynaloZenych ndkladov na charitativnu
reklamu po ich zaplateni.

Zaver

Institut charitativnej reklamy ako aj nastroj reklamy vo vSeobecnosti presli vo svojom
vyvoji viacerymi etapami, v ktorych neziskové Gctovné jednotky mohli rozliénym spésobom
doplfiovat zdroje financovania svojej hlavnej ¢innosti. Do roku 2014 mohli reklamu ako
doplnkovy zdroj financovania svojej hlavnej &innosti vyuZivat len urdité pravne formy
neziskovych uctovnych jednotiek a to tie, ktoré mohli v stlade s osobitnymi predpismi
vykonavat aj podnikatelski &innost. Z tohto dévodu boli viaceré neziskové Gétovné
jednotky vylicené zo ziskavania financnych zdrojov tymto spésobom. Sucasne platny
zékon o reklame uZ umozZiuje od 1. maja 2014 neziskovym G&tovnym jednotkdm Sirit
reklamu bez Zivnostenského opravnenia, o ma za nasledok vytvorenie velkého priestoru
pre vsetky pravne formy neziskovych Gctovnych jednotiek na ziskavanie dalSich financnych
prostriedkov pre svoju ¢innost. Napriek tejto skuto¢nosti aj nadalej institit charitativnej
reklamy do roku 2017 nie je zavedeny do slovenského pravneho poriadku. Institat
charitativnej reklamy ako jeden z pilierov zabezpecenia viaczdrojového financovania
niektorych neziskovych Gctovnych jednotiek je po mnohoro¢nom usili G¢inny v Slovenskej
republike az od roku 2018. Povazujeme to za vyznamny posun vo viaczdrojovom
financovani neziskovych Gctovnych jednotiek, ktoré svojim poslanim su tak pre verejny
sektor ako aj podnikatelsky sektor prinosom.
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